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Del "speed dating" al "speed shoping”

VIERNES, 28 DE FEBRERO DE 2008
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OpenZEurope, agencia de comunicacién europea basada
en Paris, organiza en marzo la quinta edicion de su
"SPEED SHOPPING". Bl concepto de esta nueva forma de
comunicar, que Open2Burope aplicara préximamente en
Espana, consiste en presentar las principales novedades de
los clientes de la agencia en un local centrico de Paris,
permitiendo asi a los periodistas descubrir diferentes productos
& U dnico Jugar,

Al igual que en un "speed dating”, los periodistas pasan de
mesa en mesa Yy descubren asi multiples novedades en una

sola wisita, optimizando notablemente su tiempo. Las dos
ediciones anuales del "SPEED SHOPPING", una en marzo vy la otra en septiembre, son organizadas por
Open2Burope con el fin de facilitar los dosieres de inviermo y de verano de los periodistas.
El evento se organiza en un ambiente distendido v convival, permitiendo a los asesores de prensa de la agencia
entablar una relacion mas estrecha con los periodistas. Estas ocasiones de verse en persona crean nuevos vinculos,
solidificando las relaciones ya creadas a traves de las conversaciones telefanicas y via email. Se elige siempre un

lugar acogedor v céntrico con el fin de motivar una atmosfera de intercambio.
¢ Pero cuales son las ventajas de este nuevo formato de comunicacion?

Descubrir el maximo nimero de productos posibles, desde una maquina para ponerse en forma a un aspirador robot,
pasando por una webcam mindscula o geles de ducha Big, los productos del "SPEED SHOPPING" son nuevos,
ludicos, practicos, lamativos o de un diseno realmernte innovadar. Para simplificar la labor de los periodistas ante la
blsqueda de buenas ideas para sus dosieres tematicas (vacaciones de verano, navidad...), decenas de productos

originales se presentan organizados para diferentes perfiles de lectores, el abjetivo principal, ganar tiempo.

Evolucionar el concepto

EI"SPEED SHOPFING" de Open2BEurope es un evento semestral que va en aumento desde su creacion en octubre
2005, Inicialments especializado en las nuevas tecnologias, Open2BEurope representa actualmente clientes
sectores muy diferentes, tales como la belleza, la salud, el arte o la bebida, entre otros. Gracias al exito de
pasadas ediciones del "SFEED SHOPPING", la agencia europea propone de nuevo este evento en Francia el 19
marze de 2008, y planifica adaptarlo al resto de los paises europeos proximamernte.

Fuente: Theslogan Magazine
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